Work4 Labs 





Test Chef de Projet Publicité Facebook
Il est autorisé, et même fortement conseillé d’utiliser toutes les ressources à votre disposition, notamment sur Internet, et de se renseigner en profondeur sur le fonctionnement de la publicité sur Facebook pour réaliser ce test.
Vous pouvez en particulier utiliser : https://www.facebook.com/ads/create/
1. Work4 Labs sur le marché du e-recrutement : 
Représentez schématiquement le marché du e-recrutement et situez Work4 Labs en explicitant les relations entre les différents acteurs
2. Campagnes Facebook - théorie :

· Qu’est ce qu’une Sponsored Story ?
· Quel est l’intérêt de la Timeline pour les annonceurs ?
· Identifiez 3 leviers d’optimisation du taux de conversion d’une campagne Facebook Ads. (Pas besoin de détailler)
3. Reporting client sur une campagne Facebook Ads
· Vous disposez d’un tableau Excel concernant les campagnes Facebook de deux clients à compléter (cases jaunes).  NB : « CPC moyen réel » VS « CPC moyen Client » : Nous ne communiquons au client que le CPC moyen majoré de notre marge et non pas le coût du clic réel sur Facebook.

	Campaign Settings

	Nom de la campagne
	Budget campagne
	Date de début de campagne
	Date de fin de campagne
	Marge
	Budget réel sur FB (marge retirée)

	MyCompagny
	900 €
	2/20/2012
	3/30/2012
	12%
	

	MyFirm
	1000 €
	2/14/2012
	4/14/2012
	12%
	


	Reporting

	Impressions
	Clicks
	CTR
	Nb of days the campaign was live
	CPC moyen (Réel)
	CPC moyen (client)

	4197701
	1332
	
	
	
	

	3627346
	735
	
	
	
	


